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 Lektion 8 – Einkaufsbummel
Obsah lekce:

· Vor dem Schaufenster

· Taschengeld

· Werbeprospekt

· Statistische Daten

· Dein Taschengeld

· Einkaufen im Modeshop

· Im Handyladen

· Test

· Orientierung im Einkaufszentrum

· Flohmarkt

· Werbeplakat

Klíčové kompetence:

· kompetence k učení

· kompetence k řešení problémů

· kompetence komunikativní

· kompetence sociální a personální

· kompetence občanské

· kompetence pracovní

Kompetence k učení:

· žák umí doplnit neúplnou větu, zvolit mezi více variantami správnou odpověď, je schopen formulovat vlastní odpověď

· žák je schopen seřadit přeházený text do logického pořádku, přiřadit obrázky k textu

· žák zpracovává statistické údaje z ankety a testu a dále s nimi pracuje

· žák umí použít ukazovací zájmena a přídavná jména hodnotící (bunt, eng, teuer, billig) a jejich protiklady

· žák umí doplnit do věty sloveso s neodlučitelnou předponou (besuchen, bezahlen, bekommen, erleben, erzählen, verbringen, verstehen, gefallen, gewinnen)

· žák rozumí pořádku slov a smyslu věty po spojkách „und, aber, oder“

· žák se naučí používat fráze – vyjádřit zalíbení, uvést cenu, popsat rozdíly

· žák se naučí používat frázi: ich finde es…

· žák si osvojí fráze, které se pojí s nakupováním

· žák si osvojí slovní zásobu – nakupování, obchody, móda, oblečení, sport, reklama, peníze, kapesné, mobilní telefon

Kompetence k řešení problémů:

· žák samostatně řeší situaci v obchodě při nakupování, je schopen se poradit, zeptat se v případě nesnází

· žák je schopen vyjádřit svůj názor, říct, že se mu něco líbí nebo nelíbí, obhájit svůj názor a diskutovat o něm

· žák se naučí vyhledávat si potřebné informace a materiály k řešení společného projektu, kde také vhodně využije získané dovednosti a vědomosti při vymýšlení reklamního sloganu

Kompetence komunikativní:

· žák je schopen uvést cenu

· umí popsat rozdíly

· dokáže vyjádřit zalíbení

· je schopen vytvořit dialog na téma nakupování

· rozumí textu o kapesném, je schopen zpracovat výsledky ankety a testu a dále s nimi pracovat

· je schopen zeptat se svého kamaráda/kamarádky, jak vysoké dostává kapesné, a na co ho nejvíce využije

· umí říct, na co si šetří peníze

· žák se naučí komunikovat pomocí e-mailu a MMS, dokáže přiřadit obrázek k textu

· je schopen řešit situaci v obchodě, zvládá role prodavačka x zákazník, dokáže vytvořit podobný rozhovor a prezentovat jej před třídou

Kompetence sociální a personální:

· žák umí pracovat ve skupině – umí vhodně reagovat na nápady druhých

· dokáže spolupracovat s ostatními na projektu v týmu

· je schopen vést a vymyslet vlastní rozhovor a předvést jej před třídou

· je schopen zeptat se na cenu výrobku, pracuje s reklamním plakátem

· žák se umí orientovat v obchodním centru

· je schopen vést diskusi na téma kapesné, respektuje odpovědi ostatních

Kompetence občanské:

· žák respektuje osobnostní rozdíly spolužáků – v otázce spoření a kapesného, respektuje jejich názory a umí přijímat informace od svých spolužáků

Kompetence pracovní:

· žák je schopen orientovat se v reklamním prospektu a cenách

· žák se naučí používat a převádět měny (euro, cent)

· je schopen zorganizovat v týmu bleší trh, vyměňuje si věci, smlouvá o ceně

· pracuje ve skupině na tvorbě reklamního plakátu, dokáže vymyslet účinný reklamní slogan

· žák se dokáže orientovat v běžných životních situacích – nakupování, pohyb v nákupním centru

Průřezová témata:

· Osobnostní a sociální výchova

· Výchova demokratického občana

· Výchova k myšlení v evropských a globálních souvislostech

· Multikulturní výchova

· Enviromentální výchova

· Mediální výchova

Osobnostní a sociální výchova

· žák se věnuje poznávání lidí, vzájemné komunikaci, pracuje v týmu, soutěží o nejlepší reklamní plakát a slogan

· rozvíjí prvek sebepoznání – dovede hovořit o výši svého kapesného, co rád nakupuje a za co rád utrácí

· vyjadřuje vlastní postoje a názory, dokáže popsat rozdíly, věnuje pozornost názorům ostatních spolužáků

· věnuje se tvorbě projektu – organizace blešího trhu, reklamní plakát, je rozvíjena schopnost jeho spolupráce a komunikace s druhými, soutěžení

· úkoly vedou žáky k nutnosti rozhodovat se a řešit problémy – zpracovává výsledky ankety a testu, přiřazuje text k obrázkům

Výchova demokratického občana

· žák je veden k řešení problému s přihlédnutím na zájmy celku, pracuje v týmu – bleší trh, reklamní plakát se slogany

· prezentuje vlastní projekt a dialog před třídou

· komunikuje, řeší problémy – smlouvá o ceně, vyměňuje si názory se spolužáky

Výchova k myšlení v evropských a globálních souvislostech

· žák vykonává aktivitu ve skupině, zpracovává výsledky ankety a data z grafu

· rozvíjí své vědomí evropské identity, seznamuje se s měnou euro a poměry cen

· seznamuje se s rozdíly a odlišnostmi mezi Českou republikou a Německem – výše kapesného a jeho využití

Multikulturní výchova

· žák je veden ke skupinové práci, pracuje v týmu

· pracuje s dialogy a vytváří vlastní rozhovor, účastní se ankety na téma kapesné

Enviromentální výchova

· Žák je veden k zamyšlení se nad životními hodnotami a životním stylem – anketa k výši kapesného, zamýšlí se, za co nejvíce utrácí, a jak by mohl ušetřit

Mediální výchova

· U žáka jsou rozvíjeny základní prvky mediální gramotnosti – komunikace pomocí MMS, e-mailu, nákup mobilního telefonu

· Žák se učí orientovat se v reklamním prospektu, ve skupině vymýšlí vlastní reklamní plakát a slogan

